
COR PORATE BROCHURE 2020





私たち株式会社スーパーソニックは、

「地方創生・地域活性化」「外食産業・飲食店経営」2 つの分野に精通し、 

特に食に関する生産分野から流通及び出口戦略まで幅広い実践経験を持ち、 

これまでにない 2つの分野の知識・経験を活かして

総合的かつ実践的なコンサルティングを行います。

地方創生

地域活性化

外食産業

飲食店経営
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事業ドメイン

 「地方創生・地域活性化」「外食産業・飲食店経営」のコンサルティング事業

豊かな地域づくりと外食産業の活性化

 地方創生・地域活性化

弊社で直営事業として地域活性活動を実
践し、また全国各地の地域活性化に携わり
分かったことは、地域の課題はどこも共通して
いるということです。それぞれの強みを見い
出し、その地域に見合った地域活性化への
取り組みを実践いたします。

飲食店経営において一番重要と考えているの
が基本コンセプト計画。消費者に何を売る店
なのかを明確化することが重要です。基本コ
ンセプトの設定と弊社独自の営業分析から経
営課題を抽出し、課題解決に向けた提案を行
い繁盛店に導きます。

 外食産業・飲食店経営

OUR BUSINESS

スーパーソニックの経営方針

地域資源を活かした地方創生・地域活性化（まちづくり）計画と、 20年の経験を活かした外食産業・
飲食店経営の基本コンセプト計画と再構築の実績。 これまでにない2つの分野を総合的に、かつ
実践的にコンサルティングを行うことで、 豊かな地域づくりと外食産業の活性化に寄与いたします。
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知名度

活性度

まちづくり計画
観光誘致紹介
インバウンド

加工

外食産業
飲食店経営

地方創生
地域活性化

コンサルティング
戦略

地域資源
地域環境

スーパーソニックのコンサルティング戦略
ビジネスフレームワーク

農産・水産・畜産

一次産業

二次産業

三次産業

食を通じたマーケティングを基軸に、それぞれの事業領域を有機的に繋げ、最大限の効果を上げるた
めの戦略設計を行い実施いたします。地域資源環境の与件を的確に分析し、生産者や事業者側に軸足
を置くことで地方創生・地域活性化及び外食産業・飲食店を中心としたコンサルティングを行います。
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地方創生
地域活性化

　日本各地には地域によって昔から営みの歴史があります。南北に連なる日本列島はそれぞれの場所
で、環境・気候・風土に違いがあり、その中で培われてきた産業や食文化は今も静かに継承されて
います。それぞれの地域が生み出す食文化は、その土地の環境をもとに農水産業（1次産業）を通じ
て食の営みを、特産物・観光・祭事は文化と産業を形成しています。
　現代において日本の人口分布は首都圏一極集中となり、全国的に少子高齢化による人口減少地域
が年々増加しています。特に地場産業は若年層の人口減少が進み、後継者不足が顕著になり事業を
維持継承することが厳しくなっています。地域の活性化は全国的に大きな課題であり、重要施策であ
るということです。
　弊社では長崎県五島列島の地域活性化活動を約10年前から行っており、その他にも全国各地で同
様の取り組みの現場に数多く参画しています。地域活性化の活動経験を外部のコンサルティングの立
場だけでなく、直接当事者として数多く持ち合わせています。厳しい局面にも何度も立ち、課題解決
に向けた活動を行ってきました。
　その中で分かったことは、どの地域も課題が共通しているということです。成功している事例及び
自治体をモデルに、自らの地域で活性化を目指し活動を行うところが多いですが、それぞれの環境や
コミュニティの関係が様々なため、なかなか同様にはいかないことがほとんどです。
　弊社ではこれまでの実践経験から、問題点や悩みについて多くを共有することが出来ます。また
外食産業・飲食店のコンサルティングを約20年行っているノウハウを有し、流通や消費産業に繋ぐ
ための「6次産業化」をはじめとした「まちづくり計画」に関する取り組みに強みを持っています。それ
ぞれの地域の強みを見い出し、地域活性化に向けた取り組みを実践いたします。
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地域の1次産業はそれぞれの
気候や風土によって、その特
性がはっきりとしています。
また多くの人たちが関わる
食の分野において、飲食店の
マーケティングを熟知してい
る経験から3次産業側の目線
を持った出口戦略を主体とし
た実践的な6次産業化の取り
組みをご提案します。

地域によって気候・風土・文
化・産業とさまざまな特性を
持ち合わせています。それぞ
れの地域の強みを見い出し、
優先度を共有化していきなが
ら経済効果を高める取り組み
をご提案していきます。

地域活性化に取り組むうえで
特に重要なことは「地域・地
元」の視点を持ち、地域の問
題点について共に考え、共有
することにあります。「地域・
地元」の方々とのコミュニケー
ションを重視し問題点を顕在
化させることで、地域にとっ
て重要な課題解決に向けた合
意形成を図ります。

気候・風土・文化・産業など
の地域資産の評価及び価値化
を行い、コンセプト提案と地
域ブランドの構築を行います。

提供サービス

コンサルティングのポイント

6次産業化計画
コンサルティング

・1次産業の生産品流通を出口戦略を踏ま
えて6次産業化計画の策定をいたします。
・消費地のマーケティング分析とターゲッ
ト設定を行い、6次産業化によって流通
増につながる計画を行います。

地域まちづくり計画・
地域ブランディング計画

・まちづくり計画策定の提案を行います。
・ブランドコンセプトの設計及び計画を
行います。

特産品開発・商品開発・
ブランディング構築

・マーケティング戦略を策定し、ターゲッ
ト設定を行ったうえで商品開発設計およ
び商品ブランディングを行います。

観光誘致・観光交流・
インバウンド

・地域主導による観光誘致・観光交流計画
に向けた取り組みを支援します。
・グリーンツーリズムをはじめ、インバウ
ンド観光、ニューツーリズムに関する計
画を支援します。

地域コミュニティ・
集落再生コンサルティング

・地域の問題点についてコミュニケーション
を重視した課題解決策を提案いたします。
・課題について問題点を顕在化し、住民と
の合意形成を目指し地域活性化計画を
行います。

現地調査・視察

・現地調査及び視察を行い、与件整理と調
査報告を行います。

地域の１次産業に注目し、
農水産業、畜産業をはじめ
とした食に関する６次産
業化を提案します

地域の強みを見い出し、経
済効果を高める取り組み
を目指します

「地域・地元」視点を重視
したコミュニケーションと
合意形成を図ります

地域特性を整理し、地域
ブランドの構築を行います
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3 次産業（流通、外食マーケティング）の視点から
6 次産業化計画を行います

6次産業化

6 次 産 業 化 に よ る 地 域 活 性 化 を 目 指 します

私たちの強みは外食・飲食店のコンサルティングを長年多く手掛け、流通・販売側の
ニーズを熟知していることです。その視点から、地域農水産物の流通・販売に関する
基本計画を行い、特産品開発など出口戦略を持ち合わせた6次産業化の提案も行います。

流通・販売チャネルの検証・構築

外食・飲食店プランニング、

コンサルティング

加工品・特産品・物産品

ブランディング開発

農水産物の生産と

地域活性化計画

生産・加工

販売マーケティングニーズのフィードバック

飲食店・小売店

流通・外食産業

製造・加工業者生産者

第 3次
産業

第 1 次
産業

第 2 次
産業
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私たちはこれまでにお互いの専門分野の知識・経験を共有し、地域活性化・食品・外食産業にお
いて数々の基本コンセプト提案、ブランドプロデュース・デザイン、ディレクション業務を行なって
来ました。これまで約20年の間に業界の移り変わりやニーズに対応し、数多くの現場を経験して
おります。その経験や実績を踏まえ、お客様のニーズに合わせたご提案をいたします。

小島  由光
プロデュース

外食・飲食店コンサルタント
６次産業化プランニング

アートディレクター
グラフィックデザイナー

デザイナー

中田  卓志

地方創生 /地域活性化・外食産業 /飲食店経営コンサルタント。
地域資源を活かした地方創生・地域活性化と、20年の経験を
活かした外食産業・飲食店経営の基本コンセプト計画と再構
築の実績が多数あり、これまでにない2つの分野を総合的に、
かつ実践的にコンサルティングを行う。地域活性化は2009年
に五島列島支援プロジェクトを設立。五島列島の鮮魚を全国の
飲食店に直送する仕組みを構築し約1,500件の顧客を持つ。
飲食店のコンサルティングは500店舗以上。講演・執筆多数。

各種広告制作をはじめ、企業CI・ブランドVIなど数多く手がけ
る。JAGDA年鑑入選、東京TDC賞入選、日本タイポグラフィー
年鑑入選ほか作品掲載多数
JAGDA（公益社団法人 日本グラフィック協会） 正会員。
LUDWIGROOVER（ラディッグルーバー）
www.ludwigroover.com

S2C（Supersonic Creative）はマーケティング・プランニングの知識を活かした

プロデュース &デザインを行うクリエイティブチームです。

［実績例］
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奈留島の魚（よ）プロジェクト告知ポスター 五島列島水産流通株式会社ロゴデザイン

五島列島水産流通株式会社 イメージビジュアル

長崎県五島列島の地域活性化を目的とした水産物の首都圏を中心に全国へ流通開拓を行う。
自社事業：五島列島水産流通株式会社（長崎県五島市・新上五島町・小値賀町）

2011年  FOOD ACTION NIPPON 製造 / 流通 / システム部門 　優秀賞
2010年  FOOD ACTION NIPPON 製造 / 流通 / システム部門 　入賞

実 績

地域農水産物の

流通・販売に関する基本構想

6 次産業化 集落再生

地域活性化に向けた取り組みを中心に、特産物を検証し、農水産物の流通・

販売に関する基本構想・基本コンセプト計画を行い事業化へ取り組みます。

長崎県五島列島は日本の西端に位置する離島のため、水産業
を主とした地域です。本州など消費地には輸送時間がかかる
ため物流コストと鮮度保持の問題を懸念して、特に首都圏まで
の流通はほぼゼロの状況にありました。
魚価の低迷や漁業者の高齢化など地域での課題は多く、地域
周辺だけの消費（地産地消）では漁業の活性化は厳しい状況
にありました。そこでこれまでは積極的に行われていなかった

首都圏への流通に乗り出し、問題提起と検証、課題解決に取
り組みました。鮮度保持の確立や食文化の違いによる受け入
れの検証など、首都圏を中心に全国へ流通を行うことで五島
列島の地域活性化と水産業の活性化を目指しています。
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「久賀島ファーム」ブランド発足告知ポスター

オリジナル商品開発  左：つばき油／右：久賀米

組織運営計画の提案

久賀島ファーム

1 つの  場  に集まることでそれぞれの要素が横につながり、
有機的（自発的）な動きが生まれやすくなります。

地域住民の
コミュニケーションの場

・気楽に立ち寄れる「場」

・新しいアイデアの創出 ・米そのもの

・加工食品

・米粉

・米麹

・日本酒

第三者（外部ブレイン）

との取り組み

・椿油

・椿茶

・炭、灰

・加工品（美容系）

・工芸品

・大豆

・つわぶき

・加工食品

（味噌、納豆、

佃煮、漬物など）

・鮮魚

・加工品

特産品の開発拠点

野菜 水産物 工芸品など米 椿

観光の拠点

観光案内

レジャー施設

飲食店舗

人材育成

イベント開発

地域の特産品開発を行い、その組織運営を計画して農水産物の流通・販路の拡大をすることで
地域活性化の取り組みを行い、国の重要文化的景観保全地域の活性化を目指す仕組みづくりを行う。（長崎県五島市）

地域農水産物の流通及び販路拡大を目的に、生産増を目指した取り組みが

実施できるよう運営及び組織計画を行い、農山漁村の地域活性化をサポー

トします。

農水産物の流通・販路拡大に

伴うまちづくり及び農山漁村の

地域活性化計画

まちづくり計画 6 次産業化 集落再生 ブランディング

国の重要文化的景観に指定されている五島市久賀島の島民の
生業支援を目的とした事業。久賀島の特産品を発掘し、商品開
発及びブランディングを行いました。
久賀島の特産品開発を行うにあたり開発後の事業継続にポイ
ントを置き、島民主体となる事業性の構築を提案。島の生業支
援と島民の高齢化、過疎化が進むなかで島民のコミュニティの
「場」の提案を行い、将来の観光案内や特産品販売が出来るよ

う小学校の跡地に拠点を設け、島民で運営する組織「久賀島
ファーム」を発足。国の重要文化的景観に指定されている久賀
島の景観を保全する目的も含め事業化を進めました。また、久
賀島の重要文化的景観を形成している棚田の風景と椿の原生
林の維持及び保全を目的として、棚田で生産された久賀米の
商品化、久賀島産100％椿油の商品化及びブランディングを行
いました。

実 績
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「越鳥南枝」広告ビジュアル

農水産物及び加工品・

特産品の開発、ブランディング
地域の農水産物及び加工品・特産品の調査分析を行い、マーケットニーズ

分析を踏まえて商品ブランディング開発を行います。

国の重要文化的景観保全を目的とし、農業地域の維持及び活性化を目的とした地域特産品開発を行いました。
芋農家の生業支援を目的とし、保存性と付加価値向上を目指した加工品の開発を提案。
産学連携で焼酎の商品開発及びブランディングを行いました。（長崎県新上五島町）

長
崎
県
五
島
列
島
で
採
れ
た

芋
の
み
を
原
料
と
し
た
、

フ
ル
�
テ
�
�
な
香
り
と

洗
練
さ
れ
た
味
わ
い
の

本
格
芋
焼
酎
が
で
き
ま
し
た
。

越鳥南枝　28度
720㎖  1,480 円（税込）

越鳥南枝　36 度
720㎖  2,500 円（税込）

6 次産業化 特産品開発 ブランディング

新上五島町北魚目地区の文化的景観保全を行うにあたり、新上
五島町文化的景観保全活用委員会委員・長崎ウエスレヤン大学
教授加藤久雄先生より、地域住民の生活の糧である芋の生産
増により地域経済活性化を目的とした商品開発の依頼を受け産
学連携で事業構想を行いました。検討の結果、保存性を考慮し
て芋を原料とした本格焼酎の開発に決定。芋農家の生産増及び
生業支援と地域活性化を目的として、新上五島町産芋100％に
よる本格焼酎を目指すことになりました。芋焼酎は鹿児島県を

中心に近隣地域でも競合が多く、差別化できる商品開発と販売
計画が求められます。マーケティング分析から九州北部、本州で
は関東以北は芋焼酎より麦焼酎を好む傾向にあることから、口
当たりの良い飲みやすさを追求し芋焼酎独特の香りが少ないフ
ルーティーな味わいの商品を開発しました。故郷を思い慕うとい
う意味の中国の故事から「越鳥南枝」と命名し、主に20～40代
の女性をターゲットに設定して芋焼酎の販売マーケットでの差
別化と新しいポジショニングを目指しました。

実 績
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まちづくり計画

観光交流拠点センターの機能拡充計画に関する調査を行い、古民家再生に伴う平面ゾーニング計画を行う。
誘客に関する地域ガイダンスの見直しを行い、交流拠点センターの機能と久賀島の案内をより明確にするために、
観光交流拠点センターの展示物の作成及び機能拡充に向けた提案を行う。

久賀島観光交流拠点センター
誘客手法充実策定業務

長崎県五島市

観光交流拠点センターの
機能拡充計画及びゾーニング計画

その他の業務実績

まちづくり計画

総合交流ターミナル機能拡充計
画の一環として同施設を中心と
した機能の整備とともに地域グ
ランドデザインの作成を行う。総
合計画調査及び住民調査を行
い、総合交流ターミナルの定義
を整理し、地域グランドデザイン
基本設計を行い、周辺エリアの
イメージパースを作成する。

総合交流ターミナルを
中心とした
地域グランドデザイン
基本設計業務

千葉県鴨川市

地域グランドデザイン
基本設計業務

まちづくり計画

鴨川駅周辺海辺のエリアのまち
づくり計画に関する総合計画調
査及び住民調査を行い、海辺
の周辺エリアのまちづくり基本
コンセプト計画を行い、鴨川版
CCRC構想に基づいた海辺のエ
リアにおけるゾーニング提案を
行い、周辺エリアの イメージパ
ースを作成するとともにプロジェ
クトマネジメント業務を行う。

海辺の魅力づくりを通じた
交流まちづくり推進事業
プロジェクト
マネジメント業務

千葉県鴨川市

まちづくり推進に伴う
プロジェクト
マネジメント業務

まちづくり計画

農産物加工品開発に関する意見
集約と組織づくり、地域産品を
活用した具体的な方法論の検
討。6次産業化に向けた 具現化
を行い、ローンチへ向けた意識
付けと方向性を検討する。

小川町ならではの
農産物加工品検討

埼玉県小川町

農産物加工品に関する
6次産業化計画
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外食産業
飲食店経営

　弊社では、これまで20年間で約500店舗以上の飲食店の立ち上げ及び既存店の改善
指導をしてまいりました。多くの飲食店を見てきた中で弊社が最も重要と考えることは基
本コンセプトの明確化にあります。それにより業態と特長をより分かりやすくお客様に伝
えることが出来るからです。お店で何を紹介し、何を伝えようとしているか。基本コンセ
プトがしっかりしているか、差別化できる特長を持っているかどうかで決まります。今や
消費者は「本物志向」ではなく「本物・本質」を求めています。運営する側の主張がはっ
きりしないとお客様には伝わりません。
　外食産業・飲食店経営に長く携わり、多くの飲食店を指導して分かった共通する売れ
るための飲食店の要件は、

　1:  基本コンセプトの明確化が出来ており、差別化のできる特長を持っていること。
　2:  1を実現するための仕組み、体制作りが出来ていること。
　3:  損益分析、売上分析から現状を把握し、運営の最適化を行うこと。

この３つで全ての飲食店の診断と売れる店づくりは可能になります。
　弊社は多くのコンサルティングメニューを提供しないかわりに要点を絞り、上記項目の
分析を行い、問題提起を行った上で、課題解決に向けた提案を具体的かつ実践的に指
導いたします。
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新規出店に必要な出店計画を
トータル的にサポートいたし
ます。基本コンセプト計画から、
基本設計・オペレーション・
事業損益計画など新規出店
に伴う全ての業務を指導いた
します。弊社ではPhaze1～
Phaze6に業務オペレーション
を段階的に分けて業務進行
してまいります。

損益計算書から経営指標を
割り出し、F/Lコスト含めた理
想値のみを追いかけるマネー
ジャーをよく見ます。日々の
売上データから実際の営業に
関する情報を読み取り、問題
点を分析することで明確化し、
営業データを多角的にみる分析
手法を指導いたします。

競合が多数ある飲食店業界に
おいて、勝ち抜くためにはそ
の飲食店独自の強み・特長が
必要になります。それらをより
多くのお客様にわかりやすく
知ってもらえるように基本コ
ンセプト計画を行います。
抽象的な業態提案では競合に
負けてしまいます。

生鮮食材の管理機能や小売店
で販売する調理品のレベルは
格段に上がっています。わざ
わざ外食する消費者にとって、
もはやどこにでもある商品で
は価値がなくなっています。
生鮮食材の仕入れや飲食店だ
から食べられる食材導入の仕
組みづくりを提案いたします。

新店舗の出店に伴う、基
本設計からメニュー・オペ
レーションを含めたトータ
ル指導を行います

日々の営業データから必
要な情報を分析し、数値
化と現状を分析することで
問題点を明確化します

「何を強みに、何を売りに
しているか」基本コンセプ
ト設計を中心とした業態
提案を行います

食材物流・生鮮食材の流
通構築・6次産業化の飲
食店側の取り組みを設計
いたします

コンサルティングのポイント

新店舗開発計画業務
（新規出店及びリニューアル出店
に関する業務）

Phase１～ Phase６に業務オペレーション
を段階的に分けて新店舗の開業に向けた
計画を行います。

商品開発・メニュー開発

メニュー開発を行います。飲食店内で調理
できるレシピ開発からセントラルキッチ
ン及び工場で調理するPB（プライベート
ブランド）までお客様のニーズにお応えい
たします。

既存店改善指導業務

・コンセプトの再検証
（明確化・目的化・差別化）
・財務・営業分析

接客指導業務

お店の営業方針に合った接客サービス
及びオペレーション指導を行います。

P16 P18

提供サービス
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新店舗開発計画業務
( 新規出店及びリニューアル出店に関する業務 )

与 件 整 理

・マーケティング
・環境分析
・ビジョン分析

財務・営業分析

・決算書
・損益計算書
・貸借対象表
・売上管理諸表

オ ー プ ン

・開業前研修
・開業後検証
・検証・修正

Phase

01

Phase

06

Phase

05

新規出店に伴い出店環境の与件整理を行い、
適切なご提案をするために分析いたします。

開業してから財務諸表及び売上を分析し損益計画を行い、
営業分析から問題点を明確化し、営業の健全化を図ります。

開業前に研修を通じてオペレーションチェックを行い、
マニュアルの確認や作業の確認を行います。

出店環境の顧客動向、客層、ニーズ、商圏リサ－チなど
立地調査、立地特性、競合、周辺環境など
経営者の将来的ビジョン、方向性の確認、意志の確認、
企業シナジーなど

マーケティング：
環 境 分 析：
ビジョン分析：

PAも含め開業前にオペレーション研修を行い、マニュ
アルの確認や作業の確認を行います
オープンしてから実際にオペレーション等が機能してい
るか、サービスが出来ているか検証いたします
実際にオープンしてからの問題点や課題を抽出し、修
正提案を行います

開 業 前 研 修：

開 業 後 検 証：

検 証・修 正：

1年を通じて経営状況を分析し、業態コンセプトとマーケ
ティングニーズへの対応、収支管理が出来ているか検証
いたします
飲食店の損益計算書を分析し、損益分岐点設定を行い、
営業目標を明確化いたします
B/S分析より、飲食店の経営の安全性と採算性を分析い
たします。将来的な経営計画を含めた財務状況の検証を
行います
飲食店で現場チェックできる売上管理諸表の見方を指導
し、日々の営業データから必要な情報を分析し、数値化
と現状分析をすることで問題点を明確化いたします

決 算 書  :

損 益 分 岐 点：

貸 借 対 照 表：

売上管理諸表：
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基本コンセプト計画

・業態開発
・目的化 / 差別化
・ターゲット
・経営方針

事 業 化 計 画

・デザイン設計計画
・運営計画
・組織要員計画
・投資収支計画

開 業 計 画

・メニュー計画
・販売促進計画
・オペレーション
・食材備品選定

Phase

02

Phase

03

Phase

04

経営方針を踏まえ基本コンセプトの明確化、差別化を行いま
す。またデザインからメニュー、サービスまで基本コンセプト
に沿っているかトータル的に計画を行います。

何の店なのかをはっきりするために基本コンセプト計画を
行います
コンセプトを具体化するための業態の設定を行います
コンセプトを明確化し運営方針、方向性を踏まえた目的
化、競合との差別化を図ります
与件整理と基本コンセプトからメインターゲットの設定を
行います
基本コンセプトの明確化により具体的経営方針と経営戦
略を立案いたします

コンセプト計画：

業 態 開 発：
目的化 / 差別化：

タ ー ゲ ッ ト：

経 営 方 針：

飲食店を開業するにあたり具体的に事業化計画を行い、
開業に向けた必要事項をご提案いたします。

基本コンセプトを具体的に設計・デザイン化するために、
①業態イメージ ②デザイン計画 ③ゾーニング計画 ④機
能性、などを踏まえてデザイン設計担当者様と共有いた
します
運営するにあたり食材開発、流通構築、オペレーション
マニュアル作成、ハウスルール作成等、運営に必要な計
画を行います
飲食店を運営する組織と人員、シフト、人件費について
詳細に計画をいたします
推定初期投資計画、推定収支計画、推定損益計画を検討
し、無駄のない投資と採算性を見据えた計画を行います

デザイン設計計画：

運 営 計 画：

組織要員計画：

投資収支計画：

メニュー制作からオペレーションチェック、
開業前の告知販売促進計画から業者選定を行い、
開業に向けた具体的提案をいたします。

基本コンセプト、デザイン、価格設定、オペレーションを考
慮してメニューブックやその他のご提案をいたします
開業前に告知できる販売促進案、開業後についての販売
促進案を計画いたします
開業前にPAを交えてオペレーションチェックを行い、作
業マニュアルに対しての検証を行います
業態とコンセプトから必要な食材、備品等を検討し業者
選定を行います

メニュー計画：

販売促進計画：

オペレーション：

食材備品計画：



既存店改善指導業務

C o n c e p t

Concept の明確化
目的化  /  差別化

Phase

01
コンセプトの再検証 ( 明確化・目的化・差別化 )

基本コンセプトの再検証を行います。業態、業種から何を売り
としているのか、基本コンセプトが明確化されているかを検証
いたします。

主に3つを検証いたします。
1. 基本コンセプトが伝わるよう業態設定出来ているか。 
2. 目的設定と差別化できる特長を持っているか。
3. 経営方針と方向性が一致しているか。

まずは基本コンセプトの再検証を行い、全従業員が共通して目
的意識を持つことが出来るように基本コンセプトの明確化を行
います。何を売りにしているのか、特長が表現できているのか、
差別化が出来ているのか。基本コンセプトの再検証をすること
で目的を再認識し、競合との差別 化を図るための経営方針の
構築、サービス、メニューの見直しを行います。

財務・営業分析  ( 財務諸表・売上から弊社独自の営
業分析手法を行い、問題点の明確化及び営業の健全
化を図ります )

現状の財務・売上分析を行います。B/S  P/L から経営状況を把
握し、利益率、経費管理、FL コスト管理、固定費、 損益分岐点
などを分析し、経営の安定化を検証します。
そして弊社独自の売上分析を行い、現状の営業分析を行いま
す。その後管理職にマネジメント指導を行い、損益計算書を通
じて飲食店の運営マネジメントが出来るように指導いたします。

財務・営業分析

マネジメント指導
・店長教育
・中間管理職研修

Phase

02
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鹿児島空港産業株式会社

SKY CAFÉ KAGOSHIMA 

鹿児島県霧島市

空港保安検査場内飲食店 2 店舗 新店舗企画開発業務・基本コンセプト計画

及びメニュー開発

新店舗企画開発業務 基本コンセプト計画 店舗設計 / 厨房ゾーニング設計

鹿児島空港保安検査場内飲食施設の営業分析を行いリニュー
アル計画を行う。基本コンセプトは鹿児島県の玄関口である
空港施設の役割として、鹿児島県産の食材を取り入れたCAFÉ

業態。航空便利用客の保安検査場通過後からフライトまでの
時間、動線、ショップ利用、購買動向などを分析。防犯のため

に調理提供に制限があり、外部食品加工工場で鹿児島県産食
材を使用したメニューを開発し加工。6次産業化を実践して鹿
児島県産にこだわったメニューを提供。新店舗企画開発トータ
ルプランニングを行う。
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養命酒製造株式会社

くらすわ
長野県諏訪市

商業施設の飲食店ゾーニング計画、新店舗企画開発業務・基本コンセ プト

計画及びトータルプランニング

新店舗企画開発業務 基本コンセプト計画 顧問契約指導

長野県諏訪市に新しくできた商業施設「くらすわ」の2Fにある大型
レストランの新店舗企画開発業務。株式会社竹中工務店を中心に
プロジェクトチームを結成。弊社は飲食店の基本コンセプト提案、
出店に関するトータルプランニング・メニュー開発・オペレーション
指導などを行う。また開業後はレストランの運営指導を行い、営業
のトータルサポートを行う。
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横浜ランドマーク店 （神奈川県横浜市）

南青山店 （東京都港区）

株式会社フリーデンダイニング

豚肉創作料理やまと
神奈川県横浜市／東京都港区 

新店舗企画開発業務・基本コンセ プト計画及びトータルプランニング

新店舗企画開発業務 基本コンセプト計画

豚肉創作料理やまとの3店舗目の出店に伴い、新店舗企
画開発業務を行う。設計・デザインコンセプトはマッズ
プランニング松永幹夫氏が監修。営業分析から客席レイ
アウトとゾーニング提案を行いトータルプランニングを
行う。今後の出店計画に伴い、出店環境に応じた店舗
展開を踏まえた出店計画を行う。

豚肉創作料理やまとの4店舗目の出店に伴い、新店舗企
画開発業務を行う。設計・デザインコンセプトはマッズ
プランニング松永幹夫氏が監修。接待需要を踏まえた個
室をメインテーマにした客席レイアウトとゾーニング提案
を行いトータルプランニングを行う。豚肉創作料理と
いう業態において様々な店舗環境で客層の広がりと利用
シーンの拡大を目指す。

顧問契約指導
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東京立ち飲みバル
東京都港区

新業態企画提案及び基本コンセプト計画

新店舗企画開発業務 基本コンセプト計画

オフィス街にある10坪の小規模店舗。基本コンセプトは
「五島列島」の食材と「熊本」の焼酎をメインにバル業態。 
飲食店ならではの交流とコミュニケーションのとれる店づ
くりをテーマに、地域の特性を取り入れたバル業態を目指
し、基本コンセプトを前面に表現した営業スタイルでバル
業態に日本食材と地域を表現した新しいスタイルの提案
を行う。

株式会社 NAAリテイリング 

FaSoLa CAFÉ  

千葉県成田市

空港保安検査場内飲食店 2 店舗 新店舗企画開発業務・基本コンセプト計画

及びメニュー開発

新店舗企画開発業務 基本コンセプト計画 店舗設計 / 厨房ゾーニング設計

成田空港保安検査場内飲食施設の営業分析を行いリ
ニューアル計画・メニュー開発・オペレーション指導を行
う。既存店の営業分析を行い、メニューの絞り込みを行う
ことで、基本コンセプトが伝わりやすいように業態提案を
行い、防犯のために調理提供に制限があるため、商品力
のあるメニュー提供を目指して食品メーカーとともに商品
開発を行う。フライトまでの短い時間の利用のためクイッ
クサービス提供が出来るようにメニューオペレーションの
提案を行う。
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商業施設の飲食店ゾーンコンセプト及び
飲食業態に関する基本コンセプト計画
商業施設ららぽーと船橋の飲食店営業分析と商業施設利用に関す
るリサーチを行い、飲食店20店舗の業態及びゾーンコンセプト提案
を行う。飲食ゾーンの考え方を再考し、飲食フロア全体のゾーンコ
ンセプトを提案しテーマ性を持たせた施設提案を行う。

新店舗開業に関する基本コンセプト計画及び既存店営業分析
飲食店既存店改善指導及び飲食店新店舗開業に関する基本コン
セプト提案を行う。首都圏の駅ビル・駅ナカ及び電鉄沿線物件に
店舗展開する立地及びマーケティング調査を行い、業態の営業分
析及び改善提案を行う。

新店舗企画開発業務・複合型カフェ基本コンセプト計画
複合型カフェ業態の基本コンセプト提案、オペレーションプランニ
ングの指導を行う。カフェ本来の業態に旅行業務を併設したコミュ
ニティーサロンとしての機能性の提案を行う。カフェ業態の集客性
を生かした複合型カフェの提案を行う。

全国各地に新規出店するCAFÉ MUJI のオペレーション指導
CAFÉ MUJIの新店舗オープンに伴い、北海道から九州まで計7店
舗の接客及びオペレーション研修指導を行う。 ベーカリーの焼成、
調理指導、カウンター業務及び接客指導を中心に行う。 開業前は
接客トレーニング及び料理提供のオペレーション指導を行い、開
業後は検証を中心に修正指導を行う。

経営・営業分析及び既存店改善・顧問契約指導
財務諸表より店舗間部門損益計算を算出し、各店舗の営業状況を分
析指導を行う。会社の経営方針のアドバイス及び 経営指導を行う。

これまでに約500店舗の飲食店を全国各地で指導 

基本コンセプト検証・営業分析・業務改善
新店舗オープンの場合は新店舗企画開発業務に沿って行います。必要で
あれば業者紹介から流通構築の提案もいたします。 既存店の営業改善は
基本コンセプトの検証と営業分析を売上分析及びABC分析から行い、業
務改善の方向性を検証。 経営会議を設定し、業務改善提案と検証を行い
ます。これまでカフェ・居酒屋をはじめ多くの業態指導をしています。どの
業態でも対応いたします。

新業態企画提案及び基本コンセプト計画
ファーストキッチンの新ブランド業態の新業態企画提案を行う。
競合の多いハンバーガー業態であり、既存ブランドとは 差別化でき
る業態提案を行い、アッパー層をターゲットに基本コンセプト計画
を行う。

全国にあるサンルートホテルチェーン内レストランの
営業分析及び業務改善指導
北海道から四国まで計15店のホテル内飲食店の現地視察を行い、営
業分析及び業務改善指導を行う。営業分析は事前に 指示した財務
諸表、売上分析表から行い、全国各地のホテル内飲食店の利用動向
を比較しながら業務改善提案を行う。 営業分析は本部向けに各地の
現状とホテル内飲食店の傾向をまとめ、本部SV向けに指導を行う。

株式会社小田急レストランシステム

クラブツーリズム株式会社
クラブツーリズムカフェ

株式会社良品計画
CAFÉ MUJI

ファーストキッチン株式会社

株式会社サンルート
ホテルサンルート内飲食店

基本コンセプト計画

基本コンセプト計画

基本コンセプト計画

営業分析 顧問契約指導

営業分析 顧問契約指導 営業分析 業務改善指導

顧問契約指導

東京都府中市

オペレーション指導

全国各地 7店舗

全国各地 15店舗

新店舗企画開発業務

東京都新宿区

株式会社ららぽーと
ららぽーと船橋

基本コンセプト計画

千葉県船橋市

基本コンセプト計画

東京都新宿区

新業態企画提案

東京都新宿区

個人経営飲食店
新店舗企画開発指導業務・既存店改善指導業務・顧問契約業務

株式会社アントワークス
伝説のすた丼屋

その他の業務実績
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2014年 3月

2014年 2月

2013年 10月 

2013年 3月

2009年 9月

2009年 5月

2009年 3月

2009年 1月

2008年 11月

2008年 10月

2008年 7月

2007年 12月

2007年 11月

2007年 10月

2007年 6月

2007年 3月

2007年 3月

2007年 2月

2006年 12月

2006年 11月

2006年 4月

2005年 10月

2005年 7月

2005年 7月

2005年 4月

流通サービス情報専門誌 あーる&アイ　飲食店・小売店向け鮮魚産直流通の内側と国の重要文化的

景観保全を目的とした第6次産業としての取り組み

商業界 飲食店経営  2014年3月号  特別寄稿 五島列島支援プロジェクトの展望

商業界 飲食店経営  2013年11月号  特別寄稿 脱安売り「適正価格」の時代

日経流通新聞  一面「いれたてコーヒーの実力は」専門家調査

特定非営利活動法人 日本フードコーディネーター協会  ホームページ「食のプロ・コラム」

週刊エコノミスト  食品不信の救世主?　広がる「緑提灯」運動　2009年6月2日号

流通サービス情報専門誌 あーる&アイ  2009年 Spring号  消費低迷への傾向と対策と、飲食店の今

やるべき事の検証

日本経済新聞  社会面「安全への模索」

商業界 飲食店経営  2009年1月号 2009年を勝ち抜くためのキーワード20

商業界 飲食店経営  2008年11月号  食材品目数の見直しで見えないロスを削減せよ

商業界 飲食店経営  2008年10月号 緑提灯の威力

商業界 飲食店経営  2008年10月号 ネット媒体で採用効果を高めるビジュアル、キャッチコピーのコツ

商業界 飲食店経営  2008年7月号 利益を確保するメニュー改定のススメ

日本商工振興会 商工にっぽん  2008年7月号 飲食店の値上げは値ごろ感維持と綿密な利益シミュ

レーションで

流通サービス情報専門誌 流通ナビ  2007年12月号 飲食店におけるサイドメニューの開発③

流通サービス情報専門誌 流通ナビ  2007年11月号 飲食店におけるサイドメニューの開発②

流通サービス情報専門誌 流通ナビ  2007年10月号 飲食店におけるサイドメニューの開発①

流通サービス情報専門誌 流通ナビ  2007年6月号 業績不振が続く既存店の再生と魅力づくり

日経BP社 日経レストラン  2007年3月号 特集・従業員が不正に走るのはなぜ

日経BP社 日経レストラン  2007年3月号 新・悩み解決クリニック

日経BP社 日経レストラン  2007年2月号 隣の損益計算書

日経BP社 日経レストラン  2006年12月号 隣の損益計算書

日経BP社 日経レストラン  2006年11月号 特集・知らなきゃ損するコスト削減術

日経BP社 日経レストラン  2006年4月号 特集

日経BP社 日経レストラン  2005年10月号 今さら聞けない 飲食業キホンのキ

日経BP社 日経レストラン  2005年7月号 今さら聞けない 飲食業キホンのキ

日経BP社 日経レストラン  2005年7月号 新・悩み解決クリニック

日経BP社 日経レストラン  2005年4月号 特集

[ 原稿執筆 ]

[ 原稿執筆 ] 

[ 原稿執筆 ]

[ 原稿執筆 ] 

[ 原稿執筆 ] 

[ 取材協力 ] 

[ 原稿執筆 ]

[ 取材協力 ]

[ 原稿執筆 ]

[ 原稿執筆 ]

[ 原稿執筆 ]

[ 原稿執筆 ]

[ 原稿執筆 ]

[ 原稿執筆 ]

[ 原稿執筆 ]

[ 原稿執筆 ]

[ 原稿執筆 ]

[ 原稿執筆 ]

[ 原稿執筆 ]

[ 掲載協力 ]

[ 掲載協力 ]

[ 掲載協力 ]

[ 掲載協力 ]

[ 掲載協力 ]

[ 掲載協力 ]

[ 掲載協力 ]

[ 掲載協力 ]

[ 掲載協力 ]

地方創生・地域活性化

外食産業・飲食店経営

執筆／専門誌掲載／取材協力

2017年 9月

2015年 6月

2015年 1月

2014年 3月

LO活スペシャルインタビュー  2040年消滅可能性都市が世界遺産を目指す

離島経済新聞  島の仕事人「五島列島支援プロジェクト」

事業構想  流通を変革 島の経済を変える

飲食店経営  2015年1月号 流通を変革島の経済を変える

[ 取材協力 ]

[ 取材協力 ] 

[ 取材協力 ]

[ 取材協力 ] 
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2014年 6月

2013年 7月

2012年 6月

2012年 6月

2012年 5月

2008年 7月

2008年 7月

2008年 2月

2008年 2月

2007年 7月

2007年 5月

2007年 5月

2006年 7月

株式会社タナベ経営 フードサービス業態開発研究会

今後の業態開発あり方～ 現在外食産動向から自社への展開～

東芝テック株式会社  流通・飲食業のPOSデータから読み取る係数管理と経営分析

東芝テック株式会社  飲食店開業・リニューアルにおける６つの重要事項

東芝テック株式会社

飲食店開業・リニューアルにおける６つの重要事項/飲食店のデータ分析

東芝テック株式会社  飲食店開業・リニューアルにおける６つの重要事項

東芝テック株式会社  飲食店のデータ分析と損益計算書から見る改善提案

三菱地所ビルマネジメント株式会社

商業施設内テナント飲食店における店長のマネジメント

東芝テック株式会社  飲食店のデータ分析と損益計算書から見る改善提案

東芝テック株式会社  飲食店のデータ分析と損益計算書から見る改善提案

東芝テック株式会社  飲食店のデータ分析と損益計算書から見る改善提案

東芝テック株式会社  飲食店のデータ分析と損益計算書から見る改善提案

東芝テック株式会社  飲食店のデータ分析と損益計算書から見る改善提案

東芝テック株式会社  飲食店のデータ分析と損益計算書から見る改善提案

[ 日 本 橋 ]

[ 大 仁 ]

[ 金 沢 ]

[ 広 島 ]

[ 名 古 屋 ]

[ 東 京 ]

[ 横 浜 ]

[ 福 岡 ]

[ 仙 台 ]

[ 高 松 ]

[ 静 岡 ]

[ 広 島 ]

[ 札 幌 ]

地方創生・地域活性化

外食産業・飲食店経営

講演／セミナー

2020年 2月

2017年 12月

2016年 12月

2015年 12月

2014年 12月

2013年 11月

2013年 3月

埼玉県小川町  6次産業化 小川町ならではの農産物加工品

長崎大学水産学部

海洋サイバネティクスと長崎県の水産再生 水産流通の機能構築と現状

長崎大学水産学部

海洋サイバネティクスと長崎県の水産再生 水産流通の機能構築と現状

長崎大学水産学部

海洋サイバネティクスと長崎県の水産再生 水産流通の機能構築と現状

島デザイン若者会議 

「島の未来ために若者ができることは?」五島列島支援プロジェクトの活動

長崎県五島市

「島の宝探しワークショップ in 久賀島」地域の特産品の発掘とブランディング

離島経済新聞社  リトルコミュニティの経済学

[ 小 川 町 ]

[ 長 崎 市 ]

[ 長 崎 市 ]

[ 長 崎 市 ] 

[ 丸 の 内 ]

[ 久 賀 島 ]

[  東 京  ]
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代表プロフィール

株式会社スーパーソニック
代表取締役  小島 由光
内閣官房地域活性化伝道師

　2000年 8月創業。  
　「地方創生・地域活性化」「外食産業・飲食店経営」 2つの
分野のコンサルティングを行う。 食に関する生産分野から流通
及び出口戦略まで幅広く実践経験を持ち、 他ではこれまでにな
い 2つの分野の知識・経験を活かして総合的で、かつ 実践的
なコンサルティングを行う。
　「地方創生・地域活性化」分野では、まちづくり計画、地域
コミュニティ、 集落再生、6次産業化、特産品開発などの業務
経験があり、特に地域再生では直営で長崎県五島列島で鮮魚
の流通増加による地域活性化の計画を立案、 全国各地の飲食
店をはじめ小売店及び消費者に産直流通の仕組みをつくり、 現
在、北海道から沖縄県石垣島まで産直流通を行う。 内閣官房
地域活性化伝道師・6次産業化中央プランナーの任命を受ける。
　「外食産業・飲食店経営」分野では基本コンセプトの明確化
を最重要として飲食店経営全般を指導する。新店舗開発計画
業務、既存店改善指導業務、 商業施設飲食ゾーンコンセプト
提案、チェーンオペレーション出店計画、 飲食企業多店舗営
業分析、異業種複合型飲食店コンセプト提案など、これまで
20年で約500 店舗以上の飲食店の新店舗の立ち上げ及び既
存店の改善指導を行う。
　長崎県五島列島の地域活性化を目的として「五島列島支援
プロジェクト」を 2009年8月に立ち上げ現在活動中。五島列
島の水産物を全国へ産直流通する仕組みを構築。観光誘致紹
介・特産品開発・重要文化的景観保全活動を行う。長崎県五
島列島のカトリックに関する歴史を研究。後世に平和の大切さ
を伝えるために久賀島・牢屋の窄殉教地の保全活動を行う。
執筆、企業向け講演など多数。

業務提携

株式会社マッズプランニング 
代表取締役／ Executive Creative Director
松永 幹夫

LUDWIGROOVER
代表／アートディレクター
中田 卓志

Motti & Benton Food Consulting 株式会社
代表取締役 
坂口 もとこ

株式会社 Mercury会計コンサルティング
代表取締役 
米崎 慶一郎

株式会社エヌ・カンパニー 
取締役 
二階堂 政文

株式会社カメリア
代表取締役 
佐野 由美子

ティファーズコンサルティング合同会社
代表／ Executive Director 
竹谷 稔宏

五島列島水産流通株式会社代表取締役
五島列島支援プロジェクト代表
6次産業化中央プランナー
長崎県水産業振興基本計画検討委員
日本水産資源保護協会ボランティア指導員
緑提灯事務局 緑提灯店経営相談
五島市ふるさと大使
新上五島町観光物産大使
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〒105-0004 東京都港区新橋 6-5 - 4DIKマンション新橋 410

03-6459-0873

03-6459- 0874

代表取締役  小島 由光
www.supersonic-web.com

2000年 8月

所 在 地
T E L

F A X

STAFF

U R L

設  立

株式会社スーパーソニック
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